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FUTBOL

PERSPECTIVA ETOLOGICA

Para Desmond Morris, el fatbol es amado por lo humano porque
manifiesta nuestro instinto de caza. Muchos de los elementos de S
1 la caza primitiva se encuentran presentes en el ritual del fatbol.

PERSPECTIVA RELIGIOSA

Para Mircea Eliade el futbol es un evento religioso, el juego de
futbol no solo retne a gran numero de personas, también los asocia
a unacreenciacomun: un equipo.




El fanatico llega al estadio envuelto en la bandera del club, Ia
cara pintada con los colores de la adorada camiseta, erizado de
objetos estridentes y contundentes, y ya por el camino viene
armando mucho ruido y mucho lio. Nunca viene solo. (Galeano,
1995). 1
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BARRAS

Son grupos de personas que se
mancomunan bajo un ideal, con un
sentido de pertenencia y una pasion
desbordante por un equipo de futbol.
Hacen parte de una colectividad que
se denomina “hinchada”. Su principal
objetivo es proporcionarle al equipo el
apoyo necesario para que jueguen
siempre en un ambiente propicio para
ganar.




La industrializacion y el urbanismo
confluyeron para la constitucion de las
barras en nuestras ciudades.

Norbert Elias




Concepto

Juventud e identidad

Cultura popular urbana

Violenciay resistencia

Participacion politica

Territorialidad urbana
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BARRAS - BARRISMO

ANALISIS EN CAMPO -

ECONOCIMIENTO DE
LA BARRA

ocer la identificacion

: : CODIGOS
ade los miembros:
ser emblemas, himnos,
s, banderas, logotipos, |dentificar y analizar c6digos o
etc. normas de la barra: control

territorial, cantos, reuniones,
exigencias, protestas,
conflictos internos y externos,
etc.




ORGANIZACION

Analizar la constitucion
organizativa de la barra:
historia de la barra, economia de
la barra, funcionesy
responsabilidades de la barra,
relaciones con otras barras y
con el equipo.
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CULTURAL

Cada pais tiene sus
caracteristicas culturales en
las barras: identificar la
poblacion; cantidad de mujeres,
hombres, edades, aspectos
laborales, aspectos educativos,
organizacion familiar de los
integrantes, etc.



Las Barras se dividen en subgrupos
denominados por la Barra, como parches,
combos, bloques, legiones o sectas; que por lo
regular se ubican segun su demarcacion
territorial, buscando copar gran parte de territorio
en las ciudades. Tal division facilita la
organizacion y direccibn de la masa o
muchedumbre para los partidos o Vviajes.

Ademas existen las filiales. Son sub grupos de
Barras que traspasan los limites de lo local, a
nivel regional y/o nacional, las cuales son
fracciones de las Barras que habitan territorios
distintos al lugar de origen del equipo del que son
hinchas.




BARRAS EN COLOMBIA

Se caracterizan por estar compuesta por jovenes
urbanos.

La mayoria de barristas en Colombia viven en
estratos socio econémicos bajos.
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BARRAS EN COLOMBIA

CIUDAD EQUIPO BARRAS
: 1. ARTILLERIA VERDE
ARMENIA DEPORTES QUINDIO
2. LABANDA ORIENTAL
CALI AMERICA DE CALI BARON ROJO SUR
CALI DEPORTIVO CALI FRENTE RADICAL VERDIBLANCO
MEDELLIN INDEPENDIENTE MEDELLIN REXIXTENXIA NORTE
MEDELLIN ATLETICO NACIONAL LOS DEL SUR
5 COMANDOS
BOGOTA MILLONARIOS
2. AZULES BLUE RAIN
BOGOTA INDEPENDIENTE SANTA FE LA GUARDIA ALBIROJA
BOGOTA AMERICA DE CALI DISTURBIO ROJO
BOGOTA LA EQUIDAD LOS CUPIDOS
BOGOTA ATLETICO NACIONAL NACION VERDOLAGA
IBAGUE DEPORTES TOLIMA REVOLUCION VINOTINTO
NEIVA ATLETICO HUILA ALTA TENSION SUR
MANIZALES ONCE CALDAS HOLOCAUSTO NORTE
PEREIRA DEPORTIVO PEREIRA LOBO SUR




BARRAS EN COLOMBIA

CIUDAD EQUIPO BARRAS
: FRENTE ROJIBLANCO
BARRANQUILLA ATLETICO JUNIOR e T
CARTAGENA REAL CARTAGENA REBELION AURIVERDE
LA BANDA DEL
CUCUTA CUCUTA DEPORTIVO P {ERA NORTE
TUNJA CHICO FC LA PRIMERA DEL CHICO
ENVIGADO ENVIGADO FC PASION NARANJA
SANTAMARTA UNION MAGDALENA GARRA SAMARIA
VALLED VARG 1. CLUB REAL PASION VA;biNATA 2. CORONELES DEL
BUCARAMANGA ATLETICO BUCARAMANGA FORTALEZA LEOPARDA
BARRANCABERMEJA ALIANZA PETROLERA ANARQUIA NEGRA
TUNJA PATRIOTAS FC AGUANTE SUR PATRIOTAS
TULUA CORTULUA LA BANDA DEL VINO
PASTO DEPORTIVO PASTO ATAQUE MASIVO




EJEMPLO DE TRABAJO DE CAMPO:
ANALISIS DE UNA BARRA DE FUTBOL
EN COLOMBIA




Definir el objetivo
Comprender cémo los jévenes construyen identidad colectiva
en la barra Los del Sur (Medellin).
% Analizar las préacticas culturales (cantos, grafitis, rituales) y su
relacion con la ciudad.




2. Preparacion previa

Revision documental: leer investigaciones sobre barrismo en
Colombia.

Contactos iniciales: buscar un mediador (un miembro de la
barra, ONG, programa de convivencia).

Etica: dejar claro que la investigacion es académica, no policial
ni periodistica.

~

B




3. Metodologia en campo
Observacion participante
Asistir a partidos en el estadio y a concentraciones barristas en la ciudad.
Tomar notas sobre canticos, simbolos, comportamientos, interacciones.
Registrar en cuadernos de campo sin exponer identidades directamente.
Entrevistas semiestructuradas
Ejemplo de preguntas:
¢, Qué significa para ti ser parte de esta barra?
¢, Qué es lo mas importante en los partidos?
¢, Como se relacionan con la comunidad o el barrio?
Entrevistar a 5-10 miembros de diferentes edades y roles (capos, musicos,
hinchas de base, mujeres).
Analisis de material cultural
Fotografiar grafitis (con permiso).
Escuchar y transcribir canticos.
Analizar redes sociales de la barra (Facebook, Instagram, TikTok).




4. Instrumentos de campo
Ficha de observacion (ejemplo):

Fechay lugar: 15 de marzo, Estadio Nemesio el Campin

Evento: Clasico Millonarios vs Santa Fe.

Elementos observados:
Cantos predominantes: alusiones a aguante y rivalidad.
Objetos simbdlicos: banderas, trapos, bengalas.
Roles visibles: capos dirigiendo el canto, mujeres organizando logistica
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5. Reflexién del investigador

*Preguntarse:
+¢,Como cambia la percepcion de la barra en el estadio vs. en el barrio?
¢, Qué tensiones se ven entre fiesta y violencia?

+; Oué elementos de identidad iuvenil se reafirman en el ritual futbolero

6. Resultados esperados

*Un relato que describa:
La barra como espacio cultural (musica, arte, simbolos).
La barra como espacio politico (interlocucion con clubes y alcaldias).
*La barra como espacio social (amistad, resistencia, redes juveniles).
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